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Namhafte Wissenschaftler und Berater sowie hochkarauml;tige Vertreter der Unternehmenspraxis beleuchten in 46
Beitrauml;gen die wesentlichen Entwicklungstendenzen im Handel - vorrangig im Einzelhandel - aus einer
internationalen Perspektive und nehmen Stellung zu Erscheinungsformen, Rahmenbedingungen, Einflussfaktoren,
nationalen und regionalen Strukturen und Besonderheiten, strategischen Stoszlig;richtungen und Konzepten, Betriebs-
und Vertriebstypen, Handel smarketing, Beschaffungs- und Supply-Chain-Management, Corporate M anagement sowie
Handel und Innenstadt.

"Interessant abgerundet werden die Themen durch eine internationale Perspektive." BBE Chef-Telegramm - Aktueller
Beratungsbrief fuuml;r die Unternehmensfuuml;hrung im Einzelhandel, 10/2006 "Das Handbuch liefert auf mehr als
1000 Seiten Fuuml;hrungskrauml;ften aus Industrie, Handel und Dienstleistungen wertvolle Orientierungspunkte und
zeigt ihnen Leitlinien einer erfolgreichen Unternehmensfuuml;hrung im Handel auf.” Fashion Technics Today - Das
internationale Fachmagazin fuuml;r die Textil- und Bekleidungsindustrie, 15/2006 "[...] eine aktuelle
Bestandsaufnahme vielfauml;Itiger Entwicklungen des Einzelhandels mit besonderer Beruuml;cksichtigung der
wachsenden Internationalisierung.” TextilWirtschaft, 19/2006 "Sauber strukturiert, akademisch korrekt, auf der
Houml;he der Zeit." Horizont, 18.05.2006 " Joachim Zentes prauml;sentiert im 'Handbuch Handel' den State of the Art
des internationalen Handel swissens." Wirtschafts im Saarland (IHK-Journal), 04/2006From the Back CoverDer
Wettbewerb im Handel ist durch vielfache Herausforderungen geprauml;gt, sei es durch neue Geschauml;ftsmodelle,
durch neue Konkurrenten und K ooperationspartner oder neue elektronische Formate. Im bdquo;Handbuch
Handelldquo; prauml;sentieren namhafte Wissenschaftler und hochkarauml;tige Vertreter der Unternehmenspraxis den
State of the Art des internationalen Handel swissens. Sie diskutierennbsp;innbsp;zahlreichen Beitrauml;gen die
wesentlichen Entwicklungstendenzen im Handel ,nbsp; analysieren erfolgrei che beschaffungs- und
absatzmarktorientierte Strategien und illustrieren diese anhand nationaler und internationaler Fallbeispiele.ln der 2.
Auflage wurden alle Beitrauml;ge im Hinblick auf neue Entwicklungen im zukunftsorientierten Handel
vollstauml;ndig uuml;berarbeitet.Der I nhaltmiddot; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; Strategien im

Handel mi ddot; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; Betriebs- und

V ertriebstypenmiddot; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp;

Handel smarketi ngmiddot; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; Beschaffung und Supply-Chain-
Managementmiddot; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; nbsp; Unternehmensfuuml;hrungDie ZielgruppeFach- und
Fuuml; hrungskrauml;fte aus Handel sunternehmen, aus Unternehmen der Konsumguuml;terindustrie und aus dem
Dienstleistungsbereich; Stadtentwickler und Raumplaner; Kommunal- und Landespolitiker; Lehrende und Studierende
Die HerausgeberProf. Dr. Joachim Zentes ist Inhaber des L ehrstuhls fuuml;r Betriebswirtschaftslehre, insbesondere
Auszlig;enhandel und Internationales Management, und Direktor des Instituts fuuml;r Handel Internationales
Marketing (H.I.MA.) der Universitauml;t des Saarlandes, Saarbruuml;cken.Prof. Dr. Bernhard Swoboda ist Inhaber
der Professur fuuml;r Betriebswirtschaftslehre, insbesondere Marketing und Handel, der Universitauml;t Trier.Prof.
Dr. Dirk Morschett ist Inhaber des Liebherr/Richemont-L ehrstuhls fuuml;r Internationales Management der
Universitauml;t Freiburg, Schweiz.Prof. Dr. Hanna Schramm-Klein ist Inhaberin des L ehrstuhls fuuml;r
Betriebswirtschaftslehre, insbesondere Marketing, der Universitauml;t Siegen.About the AuthorProf. Dr. Joachim
Zentesist Inhaber des Lehrstuhls fuuml;r Betriebswirtschaftsehre, insbhesondere Auszlig;enhandel und Internationales
Management, und Direktor des Instituts fuuml;r Handel Internationales Marketing (H.I.MA.) der Universitauml;t des
Saarlandes, Saarbruuml;cken.Prof. Dr. Bernhard Swoboda ist Inhaber der Professur fuuml;r Betriebswirtschaftslehre,
insbesondere Marketing und Handel, der Universitauml;t Trier.Prof. Dr. Dirk Morschett ist Inhaber des
Liebherr/Richemont-L ehrstuhls fuuml;r Internationales Management der Universitauml;t Freiburg, Schweiz.Prof. Dr.
Hanna Schramm-Klein ist Inhaberin des Lehrstuhls fuuml;r Betriebswirtschaftslehre, insbesondere
Marketing,nbsp;nbsp;der Universitauml;t Siegen.



